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Die Trend- und Order-
Messe des Handels.

Mehr Aussteller, mehr Besucherqualitdt, mehr Ideen: IAW-Herbst-
messe zieht positive Messebilanz

e 5.000 Einkaufer aus rund 66 Landern besuchen Multichannel-Plattform in KéIn

¢ Trotz Kaufzuriickhaltung: Aktionswaren bescheren Handlern gute Umsatze
und Margen

¢ Im Fokus: Zukunftsthemen wie Kl, E-Commerce- und neue Sourcing-Strategien

Mit einem erneuten Besucherplus ist die 35. Internationale Aktionswaren- und Importmesse (IAW) in
K&In zu Ende gegangen. Fast 5.000 Einkaufer aus rund 66 Landern unterstrichen den internationalen
Charakter der Multichannel-Plattform und bescherten den Ausstellern gute Umsatze. Mit 290 Anbie-
tern (vier Prozent mehr als im Frihjahr 2023) aus 24 Landern waren die rund 30.000 m2 in den beiden
Messehallen 6 und 9 sehr gut gebucht. Frische Produktideen fiir die kommende Saison und das bevor-
stehende Weihnachtsgeschaft brachten auch die 65 Erstaussteller ins Spiel, darunter Unternehmen aus

Belgien, Frankreich, Italien, Polen und der Turkei.

.Der beeindruckende Zuspruch trotz der anhaltend schwierigen Wirtschaftslage belegt, dass die Messe
als Multichannel-Marktplatz immer wieder genau das bietet, was der Handel gerade braucht”, bilan-
ziert IAW-Projektleiterin Kerstin Manke. Derzeit sind das angesichts des anhaltend hohen Preisniveaus
Aktionsprodukte fur zielgerichtete und sparsame Kunden, wie eine Umfrage des KoIner Instituts fur

Handelsforschung (IFH) ergeben hat.

Exklusive Angebote und Sonderkonditionen

Die IAW-Messe bot auch Raum fur interessante Nischenprodukte, was den Einkaufern die Méglichkeit
gab, ihr Sortiment um neue und profitablere Produktideen zu erweitern. Sie lieBen sich die vielfal-
tigen Mdglichkeiten nicht entgehen, sich exklusive Angebote und Sonderkonditionen zu sichern, ihr
Netzwerk zu erweitern und wertvolle Geschaftskontakte zu knipfen. So hat beispielsweise Functional
Design mit seinem einzigartigen Pflanzturm fur Balkon und Terrasse groBes Interesse erfahren. Der Ver-
tical Garden XL optimiert mit seinen funf Pflanzetagen das Gartnern daheim und tragt zur effektiven
Begriinung von Innenstadten bei — wahrend der kalten Jahreszeit auch im Wintergarten.
Aufbruchstimmung auch bei Johannes Erzgraber von der NICO Europe GmbH mit ihrem plastikfreien
Feuerwerk: ,Die Nachfrage nach Feuerwerk ist wieder deutlich gestiegen und die IAW ist die perfekte
Plattform, um unser Angebot dem Fachhandel zu prasentieren. Wir sind von Anfang an dabei und die

Messe ist top, um Neukunden zu gewinnen.”
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Das attraktive Rahmenprogramm auf Kongressniveau bot zahlreiche Gelegenheiten zum effektiven

Networking und gewahrte Einblicke in die Zukunft des Handels, sowohl stationar als auch online.

. . . . . www.iaw-messe.de
Programmorganisator Stefan Grimm ist begeistert: ,, Es geht nicht mehr darum, ob E-Commerce oder facebook. com/iaw.messe

Marktplatze wichtig sind, sondern wie ein KMU im Handel exzellent sein kann und wie Tools sowie pressekontakt
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Themen wie (KI) und Businesstipps zur Gewinnmaximierung auf Plattformen wie Amazon und Ebay
wurden in der E-Commerce Arena ausfuhrlich behandelt, ebenso wie Sourcing-Strategien zur Um-
satzsteigerung.” So appellierte Joubin Rahimi, CEO der Digitalagentur synaigy, in seiner Keynote zur
Er6ffnung der E-Commerce Arena, sich die schnelle und effiziente Verflgbarkeit von Informationen
zunutze zu machen: ,, ChatGPT ermdglicht es, komplexe Fragen zu stellen und detaillierte Antworten
zu erhalten, ohne stundenlang recherchieren zu mussen. Das eréffnet neue Horizonte in der Wissens-
aneignung und beim Lésen von Problemen.”

Fazit von Referent und Aussteller Michael Frontzek, Geschéftsfihrender Gesellschafter der E-Com-
merce-Agentur MiToU: ,, Wie immer lohnte sich der Besuch auf der IAW-Messe mit ihren tollen Vortra-
gen sehr. Daneben konnte ich auch wieder viele spannende Gesprache fiihren und altbekannte sowie
neue Gesichter treffen.”

Alles im griinen Bereich

.Mit ihrem Motto , Best Deals in Retail” hat die 35. IAW den Nerv Ihrer Klientel getroffen”, bilanziert
Veranstalter Ulrich Zimmermann. , Die anhaltend hohe Inflation motiviert Verbraucher, besonders
preiswert einzukaufen. Die passenden Aktionswaren fanden Einkaufer bei uns auf der Messe. Sie
ermdglichen es dem Handel, auch in Zeiten allgemeiner Kaufzurickhaltung gute Umsatze zu erzie-
len. Dass der Schwerpunkt der IAW auf europaischen GroBhandlern und Importeuren liegt, reduziert
Lieferwege und Beschaffungskosten. Dadurch bleiben auch die Margen im grinen Bereich.”

Der Termin fur die nachste Friihjahrsausgabe der IAW steht bereits fest: vom 04. bis 06. Mérz 2024 in
den Kélner Messehallen 6 und 7. Parallel zur Internationalen Eisenwarenmesse vom 03. bis 06. Mérz
2024 bieten sich hier Ausstellern wie Besuchern einzigartige Synergieeffekte, die den Besuch beider
Messen besonders effektiv machen. Aktuelle Informationen zur 36. Internationalen Aktionswaren-
und Importmesse (IAW) finden Fachbesucher unter www.iaw-messe.de. Dort kénnen sie auch kosten-

lose Tickets ordern. Brancheninsights und Handelsthemen werden zudem regelmaBig im IAW-Blog
unter www.iaw-messe.de/blog aufbereitet.

Nordwestdeutsche Messegesellschaft

Bremen-Hannover mbH
Heidplackenweg 9
26209 Hatten GERMANY

www.iaw-messe.de
facebook.com/iaw.messe

Pressekontakt

Kerstin Manke (Projektleitung)
+49 (0) 57 21/99308 98
manke@iaw-messe.de

Bettina Frohlich (Medien/ Grafik)
+49 (0) 57 21/99308 98
froehlich@iaw-messe.de

Bildmaterial (300 dpi)

www.iaw-messe.de/presse/downloads


http://www.iaw-messe.de
http://www.iaw-messe.de/blog

